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Stowa kluczowe: Streszczenie

design, Celem niniejszego tekstu jest okreslenie tych obszaréw
amalgamaty  designu, w kt6érych badaniu przydatna moze by¢ struktura
koncepcyjne, metafory (Lakoff, Johnson, 2010) oraz w jakim zakre-
amalgamaty sie moze by¢ ona niewystarczajgca. Baze dla rozwazan
kognitywne, stanowig przyktady rozwigzan zastosowanych przez
metafora, designeréw. Projektanci, podejmujac decyzje dotyczg-
mieszaniny ce przysztego ksztaltu, funkcji i wygladu przedmiotu,
pojeciowe, opierajg sie na swojej wiedzy na temat rzeczywistosci,
myS$lenie ludzkich potrzeb i przekazuja uzytkownikom to, jak
wizualne rozumiejg role i cele designu w Zyciu spolecznym, a tym
samym swoja wizje codziennosci. Na podstawie oma-

wianych przyktadéw tekst odnosi si¢ do specyficznego

rodzaju my$lenia podczas pracy nad projektem, cha-
rakterystycznego dla designeréw. Rozwazania prowa-

dza do tezy, iz w sposdb myslenia designeréw pelniej

opisuje model conceptual blending (Fauconnier, Turner,

2002) niz struktura metafory, ktéra nie zawsze moze by¢

zastosowana. W literaturze polskiej conceptual blending,

tlumaczone jako ,amalgamaty pojeciowe”, najczesciej

pojawia sie w odniesieniu do badari lingwistycznych.

Artykul proponuje tlumaczenie ,amalgamaty koncep-

cyjne”, jako poszerzajacego znaczenie terminu i majacego

zastosowanie réwniez w badaniu myslenia wizualnego,

w tym designu.
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design, The article aims at pointing out those areas of design
conceptual in which a structure of metaphor (Lakoff, Johnson,
blending, 2010) can be useful and testing out its sufficiency. The
metaphor, basis for reflection are examples of existing design solu-
visual thinking  tions. Decisions made by designers on the future shape,
functionality and appearance of an object are rooted
in designers’ knowledge about the material world and
human needs, but also they transfer the designer’s ideas
about the role and the purpose of design itself in social
life. Presented examples relate to specific way of thinking
common for designers working on a project. The article
argues that describing designer’s way of thinking can be
broadly described by conceptual blending model rather
than by a metaphor structure which not always applies.
In Polish literature conceptual blending, translated as
»~amalgamaty pojeciowe” refers to linguistic and it is
most commonly used in linguistic research. The article
proposes a different translation (,amalgamaty koncep-
cyjne”) as more broad term which also can be used in

visual thinking research as well as design.

Wstep

Coraz wieksza liczba przedmiotéw otaczajacych nas w zyciu
codziennym ma swoje konsekwencje nie tylko w wymiarze
gospodarczym, ekologicznym czy spolecznym, ale takZze w wymiarze
psychologicznym oraz poznawczym. Rzeczy wymyslane i konstru-
owane przez czfowieka poszerzajg obszar fizycznego i poznawczego
funkcjonowania w otoczeniu. Dlatego tez z rzeczy wlasnie jestesmy
w stanie wydoby¢ wiele informacji na temat funkcjonowania ich
uzytkownikéw. Przedmioty, niezaleznie od stopnia skompliko-
wania ich konstrukeji czy zastosowanej technologii, umozliwiaja
nam wykonywanie okreslonych czynnosci, poszerzajac mozliwo-
Sci ludzkiego ciata i umystu. W czasach, kiedy komunikacja za
pomocg obrazéw mozliwa jest w sposéb niemal natychmiastowy,
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naturalnie roénie ilo$¢ i szybkoéé przekazywanych wizualnych
wizerunkdw nie tylko ludzi, ale takze przedmiotéw. Przedmioty
W naszym najbliiszym otoczeniu, takZze uwieczniane na wizerun-
kach, ulatwiaja identyfikacje z grupg czy podkreslanie wlasnej
odrebnosci i oryginalnoéci — stajg sie atrybutami niosgcymi rézne
sensy. Zatem kiedy badamy przedmioty, tak naprawde interesuje
nas najbardziej to, w jaki sposéb odczytujemy to, co komuniku-
ja nam o kulturze, sposobie myslenia ich twércéw i wlascicieli,
oraz jakie sensy nadajemy artefaktom i naszym z nimi relacjom.
Dlatego pojawia sie potrzeba interdyscyplinarnego podejscia do
designu. Nie wystarczy ani wiedza z zakresu historii sztuki czy
techniki, ani wiedza z zakresu socjologii czy psychologii, by bada¢
sjezyk designu” i nasze wielowymiarowe relacje z przedmiotami.

Podejmujgc rozwazania nad designem, stajemy przed proble-
mem zdefiniowania tego pojemnego semantycznie pojecia. Badacze
i teoretycy designu, uzytkownicy produktéw, jak i sami designe-
rzy wreszcie, wnoszg do dyskursu rézne koncepcje i obserwacje,
nie zawsze unikajac wieloznacznosci. Przyjecie szerokiej definicji
designu wydaje si¢ zatem kompromisem niezbednym dla ujecia
cafosci dzialan zwigzanych z modyfikowaniem ludzkiego otoczenia
materialnego. Terminy ,design” i ,projektowanie” beda uzywane
w tek$cie zamiennie dla okre§lenia: (1) procesu planowania, kon-
ceptualizowania i projektowania produktéw, ustug i doswiadczeri
oraz (2) calosci praktyk o charakterze twérczych i intencjonalnych
dziatarh wplywajacych na funkcjonowanie cztowieka w otoczeniu.

Celem niniejszego tekstu jest proba prze$ledzenia kilku obsza-
r6w designu, w ktérych badaniu przydatna moze by¢ koncepcja
metafory. Kluczowe rozwazania oscyluja wokél wizualnego jezy-
ka przedmiotéw, ktéry stanowi medium designerdw. Projektan-
ci, podejmujac decyzje dotyczace przyszlego ksztaltu, funkeji
i wygladu przedmiotu, opowiadajg o swojej wiedzy na temat rze-
czywistodci, ludzkich potrzeb, przekazuja uzytkownikom to, jak
rozumiejg role i cele designu w Zyciu spotecznym, a tym samym
swoja wizje codziennosci. Design jest zatem formg komunikacji,
specyficznym niewerbalnym jezykiem, w rozkodowaniu ktére-
go koncepcja metafory, traktowanej jako narzedzie poznawcze,
moze by¢ pomocna.
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Podstawe rozwazan stanowi pojecie conceptual blending' (Faucon-
nier, Turner, 2002). Zestawiono je z kognitywng teorig metafory,
wedle ktdrej metafora nie jest ograniczona jedynie do jezyka, ale
stanowi strukture bedaca schematyczng podstawa dla proceséw
mentalnych (Lakoff, Johnson, 2010). Wykazano tez, dlaczego
i kiedy kognitywna teoria metafory jest niewystarczajaca dla opi-
sywania proceséw mentalnych kluczowych w designie.

Metafory i amalgamaty koncepcyjne w designie

Ewolucja zawodu designera, zwigzana z rozwojem i dostepno-
$cig nowoczesnych technologii i narzedzi pracy (np. syntetycznie
produkowane materialy, programy do projektowania 2D i 3D),
zmierza w takim kierunku, Ze proces projektowania staje sie
w coraz wiekszym stopniu procesem mentalnym. Choé do pro-
jektowania wcigz niezbedna jest wiedza wynikajgca z prakeyki,
to bardziej przydatna dla designeréw staje sie refleksyjne Zycie
codzienne i obserwacje relacji ludzi z ich otoczeniem niz praca
w warsztacie. Do zakresu koniecznych i wymaganych od pro-
jektanta umiejetnosci nie nalezg juz te dotyczace wytwarzania
produktu, ale te, ktére s3 niezbedne przy tworzeniu koncep-
cji produktu. Proces projektowania opiera sie na symulacjach
(dokonywanych zaréwno w umysle projektanta, jak i w przebiegu
testowania pomystéw oraz w przestrzeni programéw stuzacych
do projektowania), ktérych celem jest wybér najlepszego sposobu
realizacji zalozeni projektu. Pytania o to, jak mysli projektant,

' A. Libura tlumaczy termin conceptual blending jako ,amalgamat pojeciowy”.

W przektadzie polskim The Way We Think. Conceptual Blending and the
Mind’s Hidden Complexieties termin conceptual blending zostal przetlumaczony
jako ,mieszanina pojeciowa”, co réwniez wydaje sie niewystarczajace. Warto
bowiem zwrécié uwage na to, iz w jezyku angielskim stowo conceptual odnosi
sie nie tylko do pojecia, ale takze do idei/pomystu, co w przypadku badania
designu, a takze innych dziedzin twérczoéci pozostajacych w domenie wizual-
nosci, wydaje sig istotne, poniewaz nie mamy tutaj do czynienia ze schematem
stworzonym wylgcznie do opisywania operaciji mentalnych zwigzanych jedynie
z jezykiem. W zwigzku z powyzszym autorka przyjmuje termin ,amalgamat
koncepcyjny” jako szerszy i majacy odniesienie réwniez do designu.
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coraz czedciej zajmuja badaczy. Jest to jednak kwestia trudna
z badawczego punktu widzenia. Jedng z istotnych przeszkéd
jest to, ze projektanci postuguja sie w duzym stopniu tresciami
wizualnymi w swojej pracy (takze w trakcie proceséw mental-
nych), a zwerbalizowany przekaz nie wyczerpuje niewerbalnych
tresci, jakie znajduja sie w projekcie, nie wyczerpuje jego sensu.
BodZce wizualne daja nam mozliwo$¢ odbierania wszystkich
informacji niemal jednocze$nie, inaczej niz w przypadku jezyka
naturalnego. Czy wyklucza to zatem zastosowanie metafory jako
schematu opisujacego mentalne dziatania designera? Niniejszy
tekst stanowi prébe odpowiedzi na to pytanie.

Jane Fulton Suri (2018) skupia si¢ na charakterystycznej wraz-
liwosci designeréw na bodZce wzrokowe, z jakimi maja do czy-
nienia w zyciu codziennym. Autorka zauwaza, Ze mimo réznic
indywidualnych osoby dzielgce przestrzen tych samych prakeyk,
dzielg réwniez specyficzny rodzaj filtrowania informacji, keéry
umozliwia okreslone spojrzenie na $wiat. Dzielgc sie fotografiami
Gena Suzuki, projektanta o miedzynarodowym uznaniu, pozwala
nam zajrze¢ do notatnika jego wizualnych inspiracji. Traflamy
tam na zestawienie fotografii obiektéw pozornie bardzo od sie-
bie odlegtych pod wzgledem kategorii. Sg to dwa zdjecia: foto-
grafia filizanki z kawg oraz fotografia o$niezonego wzniesienia
w Alpach. Powyzszy opis tego, co znajduje sie na fotografiach,
nie pozwala nam na zobaczenie tego, co obiekty na fotografiach
majg ze soba wspdlnego. Jednak patrzgc na wizerunki obiektéw,
momentalnie odkrywamy wspélng forme: mleczna piana ptywa-
jaca na powierzchni kawy ukfada si¢ w stozkowaty ksztalt, zbli-
zony do wspomnianego szczytu. Fotografie te nie majg zwiaz-
ku z Zadnym projektem designera, stanowia wizualng notatke
obrazowych analogii w §wiecie, ktéra moze stanowi¢ inspiracje
w przyszloéci. W ten wlasnie sposdb przejawia sie, jak nazwa-
ta to Fulton Suri, ,poetycka obserwacja’, charakterystyczna dla
designeréw. Ten rodzaj wrazliwoéci na wizualne bodZce, ktéry
umozliwia dostrzeganie analogii i kontrastéw w otoczeniu, kolek-
cjonowanie wizerunkéw réznych form, wydaje sie warsztatowa
bazg designeréw.
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Rysunek 1.

Zrédlo: opracowanie wiasne.
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Jako przyktad projektu, w ktérym zastosowano operowanie
istniejacymi juz formami wizualnymi, warto przytoczy¢é projekt
wyciskarki do cytruséw Juicy Salif Philippe’a Starcka. Projekt
ten, pojawiwszy sie na rynku pod koniec lat osiemdziesigtych
XX wieku, zyskat duza popularnosé. Krytykowany byt jednak
za brak funkcjonalnodci, jako tylko efektownygadzet kuchenny.
Stworzenie wersji Juicy Salif pokrytej ztotem bylo decyzja ewi-
dentnie najmniej podyktowang funkcjonalnoscia. Ztota powloka
w zetknieciu z kwasnym sokiem ciemniata, tracac swéj walor este-
tyczny. Krytyka jednak nie przeszkodzila temu, aby Juicy Salif
stal sie przedmiotem pozadania klasy $redniej i symbolem sta-
tusu, ani temu aby trafit do Museum of Modern Art w Nowym
Jorku jako eksponat. Opowies¢ dotyczgca powstania koncepcji
projektu bedzie dla nas interesujgca. Jak twierdzi Starck, pomyst
dotyczacy zaprojektowania wyciskarki do cytruséw przyszedt mu
do glowy w momencie, kiedy spozywal kalmary w restauracji
i skrapial danie sokiem z cytryny. I rzeczywiscie, podobienistwo
formy projektu do ksztattu kalmara jest widoczne. W jaki spo-
s6b zatem mozemy zastosowaé strukture metafory do opisania
tego projektu?

Poznawczy charakter metafory przejawia sie w opisywaniu
tego, co abstrakcyjne i nieznane, za pomoca tego, co material-
ne i znane (Starakiewicz, 2019). Jednak metafora nie opiera sie
na catkowitym zastgpieniu jednego elementu drugim, a raczej
na wybidrczym traktowaniu cech przeniesionych z jednego ele-
mentu na drugi. Zatem, kiedy méwimy: ,Juicy Salif wyglada jak
kalmar”, mamy na myjli to, Ze wyciskarka do sokéw przypomina
ksztattem kalmara. Cechg, ktéra zostaje uwypuklona, jest forma
wizualna, to w niej przejawia si¢ podobieristwo przedmiotu do
kalmara. Jednak bez mentalnego dostepu do wizerunku Juicy
Salif, na podstawie nawet rozbudowanych jezykowych opiséw, nie
dowiemy sie, jak wyciskarka do sokéw jest podobna do kalmara.
Wspomniang juz podstawowg réznicg miedzy komunikowaniem
w designie a komunikowaniem w jezyku naturalnym jest to, ze
designerzy operuja gtéwnie treciami wizualnymi i haptycz-
nymi, nie za§ slowami i ich znaczeniami. Zatem dostrzezenie
podobieristwa formy miedzy kalmarem a wyciskarka do cytru-
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séw nie wymaga znajomosci sfowa ,kalmar” ani jego znacze-
nia, ale wymaga mozliwosci poréwnania obrazu-reprezentacji
kalmara z reprezentacja-obrazem wspomnianego przedmiotu.
W metaforyczny sposéb mogliby$my opisaé dziatalno$é projek-
tantéw nastepujaco: designerzy traktuja znaczenia/pojecia jak
przedmioty, ktdre zestawiajg ze sobg w réznych konfiguracjach,
w poszukiwaniu optymalnych rozwiazan. W powyzszym przy-
kladzie forma kalmara staje si¢ przedmiotem-cechg, ktéry jest
przeniesiony z jednego obiektu na drugi. Nie kryje sie w formie
kalmara Zadne dodatkowe znaczenie, zostaje ona uzyta pod
wplywem asocjacji sytuacyjnej. Czy zatem rzeczywiscie moze-
my méwié¢ o metaforze? Czy nie znajgc opowiesci projektanta
na temat inspiracji, ktéra przyczynila sie do powstania projektu,
przyréwnaliby$my ksztalt Juicy Salif do kalmara? W zestawie-
niu kalmara z projektem Starcka nie znajdziemy analogii ani
funkcji, ani w substancji, ani w kontekscie, w jakim wystepuja.
Zatem zestawienie tych dwu nie przyczynia sie do poznania
wlasciwosci Zadnego z nich poza wizerunkiem — ten poznajemy
jeden poprzez drugi. Wspomniane zestawienie nie sprawia, ze
poznajemy wieloznaczne czy abstrakcyjne tredci poprzez znane
i materialne, cho¢ niewatpliwie projekt stanowi nows, majaca
charakter twérczy catosé.

Istotng wada w zastosowaniu modelu metafory w odniesie-
niu do operacji mentalnych przy tworzeniu produktéw designu,
w szczegdlnoéci powyzszego przykladu, jest to, ze metafora
(Lakoff, Johnson, 2010) opiera si¢ na dwdch dziedzinach poje-
ciowych — Zrédtowej i docelowej (Libura, 2007). We wspomnia-
nym przykladzie nie wymienili§my jeszcze trzeciego elementu,
ktéry réwniez wydaje sie odgrywad istotng role w powstaniu
koncepcji Juicy Salif. Tym trzecim elementem jest kontekst sytu-
acji: moment spozywania kalmara i wyciskania soku z cytryny.
Wyciskanie soku z cytryny zostalo umieszczone w projekcie
jako funkcja zaprojektowanego przedmiotu. Ponownie mamy
do czynienia z potraktowaniem pojecia-czynnosci jak przedmio-
tu-czynnoéci, ktéry moze zostaé przeniesiony w inny kontekst
i pojawic sig, tym razem nie w fizycznej formie, ale jako funkcja.
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Zatem model bazujacy na dwéch domenach pojeciowych jest
niewystarczajacy.

Wartg rozwazenia alternatywa jest zastosowanie propozycji
modelu opisujacego przebieg proceséw mentalnych przedstawio-
nego przez Gillesa Fauconniera i Marka Turnera w publikagji pt.
The Way We Think. Conceptual Blending and the Mind’s Hidden
Complexities. Autorzy, poszukujac opisu proceséw myslowych,
wspélnego dla twércéw réznych dziedzin (od sztuk plastycz-
nych poprzez literature az po nauke), opracowali koncepcje
amalgamatu koncepcyjnego. Badacze zwracaja uwage na to, ze
najbardziej podstawowe i powszechne procesy mentalne, kt6-
re ksztaltuja sie u ludzi od najmtodszych lat, stanowia trudng
materie badari, poniewaz przebiegaja w sposéb nieuswiadomio-
ny i ,maja predkos¢ $wiatla” (Fauconnier, Turner, 2002). Jako
jedna z podstawowych i kluczowych operacji mentalnych auto-
rzy opisuja tworzenie amalgamatéw koncepcyjnych. Proces ten
polega na zlewaniu si¢ w nowg caloé¢ elementéw pochodzacych
z kilku przestrzeni mentalnych. Przestrzenie mentalne zas$ to
»male koncepcyjne pakiety konstruowane w czasie my$lenia
i méwienia, w celu partykularnego zrozumienia i dziatania”
(Fauconnier, Turner, 2002, s. 40).

Wydaje sie, Ze najpelniejsze zrozumienie przebiegu tego pro-
cesu w odniesieniu do przyktadu Juicy Salif zapewni przedsta-
wienie wizualne:
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Rysunek 2.

przestrzen wyjsciowa 1

przestrzen wyjsciowa 2

przestrzen generyczna '

stopienie struktur wyjsciowych
w amalgamacie

Zrédlo: opracowanie wiasne.
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Amalgamat powstaje w wyniku zidentyfikowania i przenie-
sienia elementéw powigzanych ze sobg, pochodzacych z réznych
przestrzeni wyjSciowych, taczeniu ich w przestrzeni generycznej
(blending) i selektywnego stopienia struktur wyj$ciowych w amal-
gamacie. Wydaje sie, ze taki wlasnie schemat proceséw mental-
nych doktadniej opisuje proces konceptualizowania w designie.
W amalgamacie koncepcyjnym, ktéry przybrat forme materialng
Juicy Salif, wszystkie elementy pochodzace z przestrzeni mental-
nych pozostaja dostepne, to znaczy, ze jeste$my w stanie przesle-
dzié transfer poszczegdlnych elementéw wspSlnych od amalgamatu
do przestrzeni wyjsciowych. Zatem w sposdb obrazowy mozemy
dostrzec sposéb myslenia projektanta. Inaczej niz w przypadku
modelu metafory, w ktérym projekcja wyrdznionych elementéw
przebiega jedynie ze Zrédlowej dziedziny pojeciowej na docelows.

Kiedy za$ przyjrzymy sie bardziej wnikliwie sposobie wyko-
nania i formie tego projektu, mozemy w nim dostrzec materia-
lizacje co najmniej kilku abstrakcyjnych pojeé, co przedstawia
ponizsza tabela.

Tabela 1. Materializacja abstrakcyjnych wartosci w projekcie Juicy Salif

Abstrakcyjne Materialne
luksus powierzchnia pokryta ztotem
oryginalnosc niespotykany ksztatt obiektu (inny

niz zazwyczaj maja przedmioty
petnigce podobna funkcje)

tradycja tradycyjna metoda produkgiji
- polerowany odlew z metalu

nowoczesnosc obiekt przypominajacy wygladem
statek kosmiczny

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Z pewnoscig bardziej doglebna analiza projektu pozwolifa-
by nam odnaleZz¢é w nim materializacje jeszcze wielu innych abs-
trakeyjnych pojeé. Chociaz niektére z wymienionych zestawieri
mozemy takZe przedstawi¢ za pomoca proponowanego przez
Lakoffa i Johnsona modelu metafory (lub metonimii), to model
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tworzenia amalgamatéw koncepcyjnych nie wyklucza istnienia
metafor wizualnych i w sposéb znacznie bardziej zrozumialy
i uniwersalny mozna zastosowaé go do opisywania proceséw
myS$lowych towarzyszacych projektowaniu. Zrozumienie i iden-
tyfikacja metafor wydaje sie¢ w wiekszym stopniu zréznicowana
kulturowo i indywidualnie (poprzez réznice i umiejetnosci jezy-
kowe) niz identyfikacja amalgamatéw koncepcyjnych.

Design, poniewaz faczy sie z niemal kazdg dziedzing Zycia
wspoblczesnego spoleczeristwa, zawsze funkcjonuje w okreslonym
kontekscie. Wage kontekstu w projektowaniu podkreslal jego
ceniony teoretyk, Viktor Papanek (2012): ,Projekt powinien by¢
odzwierciedleniem czasu i okolicznosci, ktére ztozyty sie na jego
powstanie, i korespondowaé z ogdlnym porzadkiem spoteczno-
gospodarczym, w ktérym ma funkcjonowad”.

A zatem zasadne jest stwierdzenie, Ze stopien zrozumienia
jezyka rzeczy (Sudjic, 2013) zalezy réwniez od patrzgcego oraz od
kontekstu. Aby pokaza¢ praktyke przenoszenia wybranych wta-
Sciwosci struktur czy cech obiektéw/dziatan na inne obiekty/dzia-
tania, autorka postuzy sie kolejnym przyktadem przytoczonym
przez Jane Fulton Suri. We wspominanym juz wczesniej tekscie
Fulton Suri opisuje proces myslowy, jaki towarzyszyt projektantce
majjcej za zadanie zaprojektowanie ustugi bankowej. W przytoczo-
nym wywiadzie projektantka Annette Diefenthaler opisuje swoje
obserwacje dotyczgce réznic w przyjetych strategiach sprzedazy
w Europie Wschodniej (gdzie ustuga miata byé¢ wprowadzona)
i Europie Zachodniej. Designerka zauwazyta, Ze sposéb ekspo-
zycji towaréw na straganach i w sklepach jest niezwykle prosty
i uporzagdkowany. Towary posegregowane s3 wedlug kategorii
(np. czarne buty, niebieskie jeansy) i ekspozycji nie towarzysza
zadne skomplikowane konstrukcje majace zapewnial przyjemne
doznania estetyczne. To do$wiadczenie, jak opisuje projektant
ka, pozwolilo jej zrozumie(, iz w dostosowaniu ustugi bankowej
do potrzeb mieszkaricéw tego kraju priorytetem powinna by¢
prostota i efektywne wykorzystanie czasu. Zatem ustuga zostata
zmieniona w sposéb zgodny z przyjetymi zalozeniami: czas spe-
dzony przez klienta w filii zostat skrécony do minimum poprzez
uproszczenie procedury i obstugi klienta. Zabiegi te przyniosty
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zamierzony efekt. W tym przypadku ponownie cecha ustugi (pro-
stota) zostala przeniesiona z jednego kontekstu na drugi. Prosto-
ta, choé w przestrzeni wyjéciowej przejawiala sie w inny sposéb,
zostata wyabstrahowana i w sposéb adekwatny stopiona z projek-
tem uslugi poprzez amalgamat koncepcyjny w projekcie docelo-
wym, a jej sens wylonil sie z relacji z przestrzeniami wyj$ciowymi.

Podsumowanie

Designerzy w swojej pracy postuguja si¢ obrazowymi reprezenta-
cjami rzeczy, to w wizerunku/wygladzie przedmiotéw lub fizycz-
nych (obrazowych) reprezentacjach abstrakcyjnych pojeé koduja
swoja wizje codziennosci. Odbidr informacji wzrokowych naste-
puje niemal natychmiastowo, a obraz zapewnia nam dostep do
bardzo wielu informacji jednoczeénie, inaczej niz jezyk natural-
ny. Struktura metafory w ujeciu kognitywnym, choé w pewnych
przypadkach uzyteczna, jest niewystarczajaca do opisywania pro-
ceséw mentalnych nastepujacych w trakcie tworzenia kompozycji
struktur obrazowych. Pierwsz jej wada widoczng w opisywaniu
designu jest fakt, iz w metaforze mamy do czynienia z selektyw-
nym przeniesieniem elementéw ze Zrédlowej dziedziny pojeciowej
na dziedzine docelows, a proces ten przebiega niezmiennie zawsze
w tym kierunku. W przypadku designu, jak i innych dziedzin
tworczoci zwigzanych z wizualnoécig, twércey rzadko ograniczaja
sie do projekgji jedynie jednego elementu wybranej struktury na
drugg strukture. Nie zawsze tez ,zapozyczone elementy” maja
charakter poznawczy w takim samym sensie, jaki ma metafo-
ra: tj. nie zawsze umozliwiaja poznanie abstrakcyjnych pojeé za
pomocg tych materialnych czy bardziej znanych. Na strukture
wizerunku przedmiotu sklada si¢ najczesciej wiele elementéw —
jedne stanowig o funkgji, inne stajg sie substancjs, z ktérej powstat
przedmiot, zadaniem jeszcze innych ma by¢ jedynie podniesienie
atrakcyjnosci wizualnej. I, choé zaréwno w przypadku metafo-
ry, jak i amalgamatéw koncepcyjnych, mozliwosé dostrzezenia
polaczen pomiedzy poszczegdlnymi elementami zalezy réwniez
od odbiorcy, to struktura amalgamatu koncepcyjnego pozwala
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na zrozumienie ,kierunku” my$lenia designera. W amalgama-
cie koncepcyjnym jeste$my w stanie dostrzec te elementy, kté-
re zostaly wyrdéZnione w przestrzeniach wyjsciowych i zlaly sie
w nowym projekcie, mimo tego, ze ich materialna manifestacja
moze by¢ juz inna. Ponadto za pomocg amalgamatéw koncepcyj-
nych mozemy opisywaé takze struktury noszgce cechy metafory.
Dlatego amalgamaty koncepcyjne wydaja si¢ znacznie bardziej
uniwersalnym modelem proceséw mentalnych i stanowig alter-
natywe dla kognitywnego schematu metafory.
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